INSTRUCTIVO BÁSICO PARA INFORME DE EVENTOS
Cada evento donde nuestra RIO URUGUAY SEGUROS tenga algún tipo de participación, debe ser reportado al Proceso de Comunicaciones. Para realizar tal reporte es indispensable contar con algunas pautas que hagan a la información requerida necesaria que posibilite el difundir noticias con los datos imprescindibles requeridos.

En primer lugar vale destacar que es muy importante la posibilidad de contar con imágenes. No es una frase vacía aquella que afirma que “una imagen vale mas que mil palabras”; pero esa imagen debe ser la adecuada.

En la primera parte de este trabajo, desarrollamos algunos principios básicos y elementales para poder obtener este tipo de material.

En la segunda parte orientamos respecto de la información mínima y elemental que debe acompañar la/s imágenes, a los efectos de darle el correcto encuadre.

Primera Parte: fotos
Conceptos simples para tener en cuenta a la hora de cubrir un evento.
Primer Punto: La exposición 


La exposición es el primer factor importante a la hora de tomar una fotografía. 
Sin luz suficiente o con un exceso de luz nuestra fotografía perderá interés. Hay por tanto que buscar una exposición correcta, sin exceso ni ausencia de luz de forma que la fotografía que tomemos sea la que más se acerca a lo observamos con nuestros ojos.
Segundo Punto: Los Ángulos de toma
Los mensajes audiovisuales facilitan y dan peso a la comunicación (vale más una imagen que 1.000 palabras). 
1_ Hay que tener  en cuenta los “Aspectos Sintácticos” de la imagen como son los planos, ángulos de toma, composición y distribución de objetos en la imagen.

Ángulos de Toma: 
· Plano General (abarca todos los actores y el contexto del evento). 

·  Plano Medio (abarca los actores en un escenario, mesa de conferencia de prensa, muestra el diálogo entre dos o más personas en una presentación, los premiados en un Evento Deportivo, etc.)
· Primer Plano (muestra las caras de los actores).
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ES IMPORTANTE:
Recordar que siempre que tomamos una fotografía en una conferencia de prensa, un evento, una disertación, un encuentro de cooperativismo, etcétera. Es importante hacerlo en un ángulo de 60º al objetivo y a una distancia que nos facilite obtener una fotografía en Plano General, en Plano Medio y un Primer Plano, de ser posible  evitar tomar la fotografía de frente que muchas veces no permite denotar una perspectiva estéticamente agradable de la imagen.

2 _En el lenguaje audiovisual, como en el lenguaje verbal, se pueden apreciar diversos aspectos de la imagen que debemos tener en cuenta: 
-Aspectos morfológicos (son los elementos visuales paisaje, escenario, el salón o el club donde se desarrolla el evento, nos permitirá realizar buenos movimientos de cámara para obtener buenas fotografías). 
- Aspectos semánticos (se trata de los recursos visuales y los recursos lingüísticos que podemos retratar, ironías y risas de los disertantes o de los protagonistas, saludos en una entrega de premios, apretón de manos en una firma de un convenio que reflejan frases hechas).
- Aspectos estéticos (además de la función narrativa-descriptiva y semántica, todos los elementos formales de un producto audiovisual tienen una función estética, destacar el logo RÍO URUGUAY SEGUROS, fotografías en donde se puedan observar bien los banners con la marca de la compañía). 
- Aspectos didácticos (es cuando el material audiovisual que publicamos tenga una intención pedagógica, ejemplo El TC 2000 va a la Escuela, Plan de Saneamiento Vial, etcétera).
3 _ Estos recursos, facilitan la comprensión y la asimilación de los contenidos de los mensajes audiovisuales, que luego queremos mostrar cuando realizamos una gacetilla de prensa o un informe escrito del evento que cubrimos.
segunda Parte: textos
La naturaleza y la calidad de los datos que se envíen debe ser la suficiente como para poder dar una idea del evento a que se hace referencia.

Estas preguntas apuntan a que esa información se recabe:

· ¿Qué pasó?

· ¿Cuándo?

· ¿Dónde?

· ¿Quién lo organizó?

· ¿Quiénes participaron?

· ¿Qué consecuencias tiene?

· ¿Cuál es el involucramiento de RIO URUGUAY SEGUROS?

Con estos datos o bien se puede realizar –desde el origen- una reseña del evento o bien se puede enviar al Proceso de Comunicaciones, para que sea el propio proceso, quien realice la redacción final.

(Material elaborado por Eduardo Kindernech y Rodolfo Negri desde el Proceso de Comunicaciones)
